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ARTE DISENO MODA

Hecho en Colombia

The Shopping Map STORE es un
espacio temporal e itinerante para
vivir, sentir, enriquecer la curiosi-
dad y el goce en un ambiente crea-
tivo alrededor del arte, el diseno, la
moda, la gastronomia y la musica.

LUGAR: WAKE

Ecosistema de espacios

@THESHOPPINGMAPR.CO

y servicios.
FECHA:
Del 2 al 7 de Mayo.
MAS INFORMACION el 2 al / de Mayo
Aqui HORARIO:
cbdigo qr

De 10am a 7pm.

iTENDREMOS
EXPERIENCIAS GOMO
TALLERES Y
WAKEMEDELLIN.COM CONFERENCIAS!
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‘CIUDAD

@& Casa/
QUE TODOS

La manera en que las personas se desenvuelven y circulan por
su lugar de vivienda, hace que se pierda todo propasito de
agruparse en una misma zona. La ciudad que se habita no se
conoce, se recorre pero no se explora, se transforma sin gue
sus habitantes logren apropiarse de ella.

esos acuerdos culturales que le aportan a la

identidad de la misma. Apropiarse de la ciudad
no solo en el ejercicio estético de la ambientacion,
sino el disfrute mismo de sus espacios, genera dina-
micas que hace que la colectividad sea mas cons-
tante y que el intercambio de experiencias y saberes
sea mas masivo. En el libro Diserio y Ciudad, no solo
se habla de la parte arquitectonica y estructural de
una ciudad, sino de la importancia gue los habitan-
tes de la misma sean los encargados de construir su
identidad. Las practicas fundacionales de la ciudad
romana, dictaban que las agrupaciones y construc-
ciones de espacios, tenian en comun los rituales y
las practicas culturales. Por otra parte, en el libro
Forma y Politica de los Urbano, La ciudad como
idea, espacio y representacion, hace una recopi-
lacion académica de como lo urbano se explica
en diferentes dimensiones, experiencias y accio-
nes especificas. “La construccion de memoria y de
identidad local es resultado de las interacciones so-
ciales facilitadas por las casas de la cultura.” (Bernal-
Pedraza & Licona-Calpe, 2020). Asi como las casas
de la cultura hacen parte de esa identidad de barrio y
ciudad, también son fundamentales para el desarrcllo
social, cultural y economico de las personas.

EI diseno colectivo de una ciudad hace parte de

Indagando e investigando sobre diferentes teorias
del ocio, se concentra en los textos filosdficos “El
ocio en la Grecia clasica” y “Las ideas de ocio es-
tético en la filosofia de la Grecia clasica”, que ha-
blan y explican el ocio para entenderlo y sacarlo del
estigma que se tiene en la actualidad. El ocio no
era para ellos “no hacer nada” o “perder el tiem-
po”, sino una parte esencial de la vida entendida
como actividad. Desde este punto de vista, el ocio
&s actividad que no busca nada fuera de si misma,
actividad que tiene su fin an si, en &l si mismo perso-
nal. Enriquaciendo el ser por fuera de su ambito co-
tidiano, acercandolo a desarrollar y alimentar mejor
su integridad como persona.

Con esto se justifica la importancia de las casas de
la cultura, como aspacios de ocio en &l cual las par-
sonas que s& encuantran en las cercanias tengan un
impacto a nivel mental y fisico con la participacion
de las actividades e intervenciones en estos lugares,
generando una transformacion desde el sentido de
pertenencia y apropiacién del lugar como parte fun-
damental de sus vidas y las de sus familiares y ve-
cinos.Genarar experigncias que invelucren diferentes
sentidos y momentos para encontrar en la cercania
de su barrio, un espacio para el goce y el disfrute en
compania de otros. El dinamizar la oferta artistico -

cultural, la creatividad entra a ju-
gar un papel fundamental, ya que
esta es el insumo principal en las
casas de la cultura.

En los municipios de Colombia
los lugares donde se gestan los
procesos de formacion cultural,
los cuales aportan a la oferta
artistico - cultural, son las ca-
sas de la cultura o centros cul-
turales. Segiin la ley Colombiana,
El Estado, a través del Ministerio
de Cultura apoyara a las Casas de
la Cultura como centros primordia-
les de Educacion Artistica No For-
mal, asi como de difusion, proyec-
cion y fomento de las politicas y
programas culturales a nivel local,
municipal, distrital, departamental,
regional y nacional. Asi mismo, las
Casas de la Cultura tendran que
apoyar procesos permanentes de
desarrollo cultural, que interactien
entre la comunidad y las entidades
estatales para el optimo desamollo
de la cultura en su conjunto.

VALENTINA ORREGO

Direccién General

sufren todos los municipios del
pais, ya que en cada administra-
cion de turno los recursos para la
cultura pueden ser escasos para
brindar unos procesos formativos
de calidad, y por ende la oferta ar-
tistico-cultural que se le ofrece al
visitante es insuficiente.

En The Shopping Map, se tiene
planteado un proyecto el cual si-
guiendo con la misma linea de dar-
le reconocimiento y visibilidad a
las industrias creativas de el pais,
se guiere fomentar las experien-
cias y las visitas en las casas de
las culturas de los barrios de Me-
dellin, con el fin de reconocerlas y

EN THE SHOPPING MAP, SE TIENE PLANTEADO UN
PROYECTO EL CUAL SIGUIENDO CON LA MISMA

LINEA DE DARLE RECONOCIMIENTO Y VISIBILIDAD A
LAS INDUSTRIAS CREATIVAS DE EL PAIS.

Con esta primera ley, claramente
estos entes culturales regionales
podian contar con el apoyo del
gobierno nacional, para que de
una forma efectiva se llevaran a
cabo los procesos artisticos y asi
se avanzara en el desarmollo cul-
tural. Afos mas tarde, esta lay
fue derogada sin dar explicacion
alguna del porqué retiraban el
apoyo a las casas de la cultura
de los municipios y por ende de-
jan en manos de los gobiernos lo-
cales el manejo y administracion
de estos espacios culturales. Las
consecuencias de esto ultimo las

de apropiarse de ellas por parte de
sus vecinos, El proyecto esta ensu
fase de ideacion, pero se espera
poner en marcha proximamente.
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HISTORIAS®

YOINER MACHADO
Director Unién Latina

n proyecto que na-
cio para unir a los
vecinos que se en-

contraban dividides por las
fronteras invisibles, es hoy
una corporacion de danza
que le apuesta a su entor-
no, al futuro artistico y aca-
démico de sus alumnos.
Union Latina, de la mano
de su fundador Yoiner Ma-
chado, lleva 17 anos de
trabajo en la comuna 3 de
la ciudad de Medellin.

Poco a poco con el creci-
miento de la corporacion
comenzaron a identificar
algunos problemas, la au-
sencia constante de al-
gunos alumnos gue eran
castigados por tener bajo
rendimiento  académico.
Sin embargo, en ese perio-
do de tiempo, que no es-
taban ensayando, se que-
daban solos en casa y no
lograban estudiar porque
no tenian &l acompana-
mignto necesario,

Es alli donde Yoiner co-
mienza a buscar alter-
nativas para que estos

chicos puedan seguir
bailando, logra ser pa-
trocinado por algunos
colegios privados de la
zona que facilitan profe-
sores para reforzar los
conocimientos. La idea
evoluciona y se vuelve un
compromiso: el acompana-
miento académico se vuel-
ve constante, se les impul-
sa a estudiar a aquellos
que no lo estan haciendo
y se promusve gue conti-
nuen su formacion presen-
tandose a la universidad.
También se desarrolla un
trabajo comunitario para
repartir hojas de vida de
aquellos que buscan tra-
bajo.

“Queremos que duran-
te el dia estén hacien-
do algo, sea estudiar o
trabajar y durante la no-
che, que es cuando sen-
timos gque corren mas
peligro, estén aqui en la
academia”,

Este proyecto no solo ha
transformade la vida de
los chicos que han pasado

MON & VELARDE

www.monyvelarde.com

“POR ESO SIEMPRE

CUANDO ME
PREGUNTAN QUE
QUIEN HA SIDO MI
MEJOR MAESTRO
LES DIGO QUE MIS
ESTUDIANTES, ES

UN AMOR QUE UNO
LES INYECTA A
ELLOS Y QUE ELLOS
SE LO DEVUELVEN
(...) EL AMOR DE
CIERTA MANERA
SIEMPRE VUELVE”

Lseens ot

ACADEMEA BE A®

Somos una marca de moda

por él, también le ha ayu-
dado a su propio director a
enfrentar sus miedos. Du-
rante su infancia la danza
era su lugar seguro, alli en-
contraba aplausos y felici-
taciones, contraric al cole-
gio donde sentia que solo
habia discriminacion. Esto
le generé un fuerte recha-
zo al ambiente académico,
sin embargo, motivado por
sus propios estudiantes se
animé a presentarse a la
Universidad de Antioquia,
lugar del cual se graduo
con honores.

“Por eso siempre cuando
me preguntan que quién
ha sido mi mejor maestro
les digo que mis estudian-
les, @s un amor que uno
les inyecta a ellos y que
ellos se lo devuelven (...)
el amer de cierta manera
siempre vuelve”

Desde la creacion de la
corporacion se han en-
frentado a diversos re-
tos, el primera de ellos
fueron las barreras invi-
sibles. Moverse en este
ambiente les producia
temor, pero poco a poco
decidieron apropiarse de
sus espacios. Hoy en dia
son reconocidos y respeta-
dos en la zona como artis-
tas. Se han dado a conocer
masivamente por su apari-
cion en videos musicales de
cantantes come J Balvin y
Maluma. Es por ello que otro
de sus retos es lograr movili-
zar a las personas a sus as-
pactaculos, actualmente se
encuentran en proceso de
tener su propia sede,

“Traerlas aca arriba a Man-
rigue, invitar a gente del
pobladeo, gente de laureles,

masculina Colombiana

Enfocamos nuestros
procesos hacia la

consolidacian de una
agenda de sostenibilidad
y responsabilidad social.

Por Amor aﬁa
e

gente del sur, que no ve-
nian a la parte nororiental,
traerlos hasta aca. Eso es
borrar una barrera invisible
muy grande gue existe en
la ciudad de Medellin®

La principal marca personal
que dejo su fundador en el
proyecto es la diversidad,
en la corporacién no se les
pide algo diferente a disci-
plina y amor por la danza,
todos tienen cabida. Por
ello el trabajo en equipo tie-
ne un papel central.

“Ver lo gque estaba pasan-
do en los ensayos, las ale-
grias y los suenos a la par
con la desesperanza y el
desespero de mucha gen-
te al saber que el barrio era
tan peligroso y tan dividido.
Desde ahi creo que es don-
de nace esa pasion y ese
deseo de inspirar. Desde
ahi es donde nace la pala-
bra Union, Union Latina”.

LUISA FERNANDA
MOSCOSO0

Por-

@LUISA_FDAM

@mon_velarde
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;COMO LO
HACEMOS?

DISENAR BAJO LOS
3 PRINCIPIOS DE LA
ECONOMIA CIRCULAR:

VESTIR UNA PRENDA DE

7191

Es APURTRH A LA 1. Disefiar libre de polucidn y
PROTECCION DE NUESTRO W,

PLANETA Y DE QUIENES 2.Incorporar de manera

LU H ABITA M [}s - constante bos matertales en el

cicho productivo.

3. Regenerar la tiema.

ES ASi, COMO, EN 7191,
MAS QUE VENDERTE UN
PRODUCTO, QUEREMOS
SER TU ALIADO PARA
PROTEGER NUESTRO
PLANETA Y SOCIEDAD,
CON TRANSPARENCIA,
TRAZABILIDAD Y
EDUCACION.

7T191.COM.CO

. PIENSAS QUE LAS
IMAGENES DE TU
MARCA NO SON

ACERTIVAS?

¢NO TE CONVENCE
COMO SE VEN TU

PRODUCTOS EN TUS
REDES SOCIALES?

Servicios:
* Fotografia publicitaria
*Fotografia de moda
* Fotografia de producto
= Fotografia para redes sociales

*Fotografia para catilogo digital

jESCANEA EL CODIGO QR
Y CONTACTANDS!

@THESHOPPINGMAP.CO



The Shopping Map - eoicion ne 7

ARTE’

ESTEBAN ARENAS
Pericdista

ntre 1783 y aproximada-
Emenla hasta 1813, se realizo

en la historia de Colombia,
lo que ahora se conoce como la
Real Expedicion del Nueve Reino
de Granada, toda una aveniura
cientifica, liderada por el espanol
José Celestino Mutis, cuyo princi-
pal objetivo era documentar la flo-
ra del pais, y que a la vez, termino
siendo un archivo historico y artis-
tico que a la fecha sigue siendo un
referente a la hora de hablar de la

riqueza vy la diversidad del conti-
nente americano, ademas de ser
un hito de la ilustracion y de la es-

trecha relacion entre
el arte y la ciencia du-
rante siglos.

Esta relacion vuelve a la luz con
la exposicion “Mutis: la expedicion
continla’, un proyecto realizado
entre &l Jardin Botanico de Me-
dellin, el Museo de Antioguia y el
Real Jardin Botanico de Madrid,
los cuales trajeron a la ciudad 23
dibujos originales, ejemplares del
herbario de Mutis, sacerdote y
cientifico, espanel y estampas na-
turales de Francisco José de Cal-
das, periodista y cientifico colom-
biano. Unimportante regreso de
piezas que han estado resguar-
dadas en Espanas y que bus-
can recordar el nacimiento de
la ciencia, como la conocemos
actualmente, en el pais, con
la documentacion de la rigue-
za natural de la regidn, siendo
Colombia el segundo pais mas
biodiverso del planeta.

Uno de les principales retos de
esta exposicion yace en el en-
cuentro de distintas generaciones,
de ahi la naturaleza del nombre de
la misma: la continuacién de una
expedicion cientifica que marco
un antes y un después en el cono-
cimiento de la diversidad natural
del pais y la region, que si bien,
estamos hablando de una flora
altamente conocida por sus ha-
bitantes, no habia sido documen-
tada de manera rigurosa para el
conecimiento popular. Asi nace
un viaje gue también invitd a
artistas contemporaneos para
interpretar las ilustraciones
originales en sus propios térmi-
nos, como una conexion entre
el pasado y el presente, crean-
do asi una nueva pdgina para
conocer esta historica Expedi-
cién y dejando abierta la puerta
para que continde en el futuro.

La exposicion también tiene dis-
tintos objetivos tacitos, tales comeo
el redescubrimiento de la ciudad
e instituciones que han escrito la
historia de la cultura local, como
el Museo de Antioquia y el Jardin
Boténico de Medellin; también
conocer nuestra historia, disfru-
tarla desde diferentes angulos y
hacer parte activa de la escritu-
ra de la misma. Es por esto, que
la muestra se compone de ejes
conceptuales: desde conocer las
plantas que habitan el pais y que
Mutis registré durante la Expe-
dicion, conocer los trabajos de
importantes nombres del arte, la
botanica y la ciencia en Colombia
hasta reflexionar sobre &l cuidado
de la vegetacion y los conflictos
ambientales de la actualidad.

Somos una marca de
decoracién Colombiana.

Acompanamos los recuerdos
en familia con objetos
decoratives en madera utiles
magicos y faciles de usar.

LA"EXPEDICLON

Wil

ASIi NACE UN VIAJE
QUE TAMBIEN
INVITO A ARTISTAS
CONTEMPORANEOS

PARA INTERPRETAR
LAS ILUSTRACIONES
ORIGINALES EN SUS
PROPIOS TERMINOS

Se trata de toda una aventura gue
empezd hace mas de 200 anos,
de ver a una Colombia que quizas
en nuestros recorrides diarios,
pasamos por alto su gran rique-
za natural, una flora que siempre
nos ha acompanado y que apar-
te de mirarla con nuevos ojos de
sorpresa, también requieren de
nuestro cuidado. Una nueva ex-
pedicién botidnica que es una
invitacion abierta a maravillar-
se con lo simple y a la vez, con
la grandeza de la naturaleza y
su sabiduria.

@ESTEBANAREMNAS

@cuscus_co
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‘KDE LA INCERTIDUMBRE

La tendencia inflacionaria que atraviesan las economias del
mundo y una vaticinada crisis econdmica han impactado las
lineas de diserio en la moda, no necesariamente haciéndolas

| lujo se ha resignificado, la
Etécnir:a de piezas hechas a

mano, &l uso de metales y
piedras preciosas contindan es-
tando ligados a su estélica, pero a
este concepto de lo altamente aspi-
racional se le han sumado nuevos
elementos. La tecnologia, como la
impresion 3D o el reciclaje de ma-
teriales, se imponen frente a anti-
guos iconos como la utilizacion de
pieles animales, del cual muchas
marcas han desistido.

Mas alla de los desarrollos tecno-
légicos, es inevitable que las es-
téticas se alteren de gran forma
cuando los mercados lo hacen. La
gran diversificacion de capital que
han permitido las criptomenedas y
el trabajo remoto, asi como la re-
siliencia emprendedora que vino
con la pespandemia, han hecho de
esta crisis una quiza no tan eviden-
te. Es por esto, que a diferencia
de otros periodos en los que se
asumiaunaeconomia de guerra,
implementar el minimalismo en
el diseno no es necesariamente
el inico camino a tomar.

mas austeras.

MAS ALLA DE LOS
DESARROLLOS
TECNOLOGICOS, ES
INEVITABLE QUE LAS

ESTETICAS SE ALTEREN
DE GRAN FORMA
CUANDO LOS MERCADOS
LO HACEN.

En el retail en general, pero sobre
todo para el segmento del lujo, el
reto para creativos y disenadores
esta en responder con creacionas
que demuestren una lectura de la
situacion actual sin perder el seguir
siendo objeto de deseo. El aumen-
to de la conciencia sobre el privile-
gio o el terror a ser cancelados ya
han alcanzado el estilismo de las
alfomnbras rojas. TikTok ha bautiza-
do como ecession-core al fenome-
no en donde vemos a las celebri-
dades prescindir de accesorios y
joyas, presentando asi una versién
menos ostentosa de si mismos.

Fotogralia: STELLA MCCARTNEY

Entre las es-
trategias para
mostrarse mas a
tono con el con-
texto, las marcas
consideran también
la propuesta del lujo
silencioso. Este tiene

como premisa enfocar el es-
fuerzo y la creatividad del disefio
al uso de materiales exclusivos en
prendas clasicas de muy buena
construccion. La lana de vicuna,
la de merino, la seda o el lino &n

tonos neutrales son algunas de
las materias primas con las gue se
puede brindar una exclusividad no

=k

RAMIRO GARCIA

Comunicador
Audiovisual Stylist

Fotogratia: VOGUE RUNWAY

El lujo silencioso es una respuesia a los liempos en donde lo oslenloso

no es bien recibido por el contexto

necesariamente minimalista, pero
si menos suntuosa, dejando atras
la logomania para convertirse en
un lujo casi solo para el disfrute de
quien sabe lo lleva puesto.

Las colecciones vistas en la pa-
sada semana de la moda Otono
2023 Ready to wear ya acuden a
lo silencioso. Saint Laurent tomé

AQUi

Marcas y disefindores como STELLA MCCARTMEY, PRADA ¥ VERSACE.
se han convertide en Fur Free, dejando de usar pieles animales para
enfocarse en nuevas propuestas de lujo de la mano de la tecnologia

su onda ochentera manteniendo
los grandes hombros...

G@MNETOPOLITAN

Somos una marca de e

joyeria Colombiana. E' E
]

Disefio de autor I-

basado en totems y E

formas arquetipicas -

del ser humano. @barajasmarinjoyas
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SERVICIOS"

V" ARIES

Piedra recomendada : 0JO DE TIGRE

Es la primera Luna Llena del mes
de abril ¥ de la primavera. Por con-
siguiente afecta direclamente a tu
signo. (Qué nuevos inicios eslas
buscando en tu vida? es hora de
empazar (de verdas) a hacer lo que
siempre has querido. Te esperan
meses donde favorece viajes o
vacaciones al igual que enfaliza la
necesidad de estar acompanad@
0 @n pareja.

1T GEMINIS

Piedra recomendada Ambar

Palabras como: Pareja, extranjero,
nuevas amistades y evenlos esta-
ran en tendencia en tu vida eslos
proximos 6 meses.

Logra enfocarte y no rendirte para
obtener los mejores resultados. Si
sacas lo mejor de i, atraeras ener-
geticamente un golpe de suerie.

= LIBRA

Piedra recomendada : PIRITA

Esfa luna llena es para li. Renaces,
de alguna manera vienes pensan-
do mucho como reinventarie y esta
posibilidad se abre a los proximos
6 meses. J-ibrale a grandes cam-
bios! Lo que siempre esperaste
empezara a pasar. Desde cambios
en la dnamica de pareja, hasta de
rol o cargo en el trabajo. Se cum-

ple un ciclo en tu vida.

‘HoroscoPo

1 # l f
/ %W,
Damos la bienvenida al afo nuevo zodiacal, con nuaves 12 meses que

como siempre nos ayudaran en nuestra transformacion y crecimiento
personal.

Abriré este hordscopo con la energia canalizada para cada uno de los
signos, luego de revisar el impacto que tendran con la luna Rosada o
llena que tendremos este 6 de abril. Posterior a este suceso vendran
cambios, ya que toda luna llena representa un final y un nuevo comienzo

que sentiremos en los proximos 6 meses.

Por ultimo, recuerda que en Astrologia los sucesos no pasan el mismo
dia, sino que tienen & meses para ver manifestada esa tendencia en

nuestra vida diaria.

& CANCER

Piedra recomendada - LAPZLASULI

Es hora de decirle ADIOS a viejas
creencias que le venian acom-
pafiando. Es hora de soltarte un
poco, de cambiar de planes y de
hacer las cosas diferentes. Ese
cambio de ideas, pensamientos y
acciones te ayudardan a fortalecer
nuevas alianzas, sociedades y via-
jes. Incluso aspecta la creacion de
un negocio o emprendimiento.

M. ESCORPIO

Piedra recomendada : TURMALINA

Precaucion, Escorpio, esta Luna
Rosa puede hacer que llegues a lu
limite y explotes. Lievas dentro de
ti mucha carga que tarde o tempra-
no iba a salir, pero lo malo no es
que lo exleriorices, sino las conse-
cuencias gue lodo esto puede aca-
rrear. Recuerda que no eres cruel
ni vengaliv@, eso no va contigo.

by

)

Astrologia, Tarot & Guia.

@TUASTRO

5 LEO

Piadra recomendada | CUARZD ROSA

La temporada Aries te aporla un
empujén de energia. Te sienies
aforiunad@ y un poco Menos ago-
biad@, asi que puede llegar un re-
galo o algo a modo “premic” que no
esperabas. También se le aspecta
una comunicacion mas lranspa-
rente, cuidado con decir cosas que
no son. También puedes cambiar
de amigos por esla dépoca.

<" SAGITARIO

Piedra recomendada : SODALITA

Sagitario, todo estd bien y la Luna
Rosa viene a recorddrtelo. Te sien-
les plen@ en lodos los émbilos
de tu vida y estas disfrutando al
méaximo todo lo que te esla suce-
diendo. Aprovecha esla energia
que te brinda la luna de abril para
sequir disfrutando de estos bonitos
momentos con tus seres mas que-
ridos. Planea ese viaje a 6 meses.

vy AGUARIO

Piedra recomendada : TURQUESA

Eres dnic@, Acuario. La Luna
Hosa viene a recordarielo. Mo
permitas que nadie en fu vida te
infravalore y le haga sentir que no
mereces o quea lienes, Aparla de
tu vida a esas personas que no te
entienden, nadie te debe decir lo
que debes hacer. Armate de valor
para demostrar lo que vales.

& TAURO

Piedra recomendada : AMATISTA

Esla luna llena toca tu parte méds
peraonal, ;Cdmo 1o vienes sinlien-
do contigo mism@? ;Como esta
fu salud? es hora de revisarte, de
poner foco y atencidn en li mism@,
Regalate un liempo para reencon-
rarte contigo, quiza lanto caos
se medie con descanso. Exisle la
tendencia a somatizar tus dolores
acluales,

% VIRGO

Piedra recomendada @ AGUA MARINA

Los cambios afectan tu rutina diaria.

Sa viena un gran ajusle, quiza labo-
ral o en finanzas compartidas con
paraja.

Se mueve W piso de “estabiidad™
para empezar la construccion de
algo que puede ayudarte a sanar fu
parte emocional.

T-CAPRICORNIO

Piedra recomendada : CUARZO CITRING

Capricomio, si hay algo que le ca-
racleriza es tu constancia, pero
esla Luna Rosa hard que fe re-
plantees ciartos cambios en u vida
laboral. Te cuesta dejar las cosas,
pero tu trabajo ahora mismo e esta
demandando demasiado. No sig-
nifica que lengas que abandonarlo
todo, pero si levar a cabo peque-
fios cambios que te hagan recupe-
rar la ilusidn. Recargate de amor.

X PISCIS

Piedra recomendada | AGATA

Es hora de dejar el pasado alrds.
La Luna Rosa te ayudara a avanzar
y a dejar alrds lodo lo que ya no lie-
ne solucion.

Por estar tan estancad@ en el pa-
sado le estas perdiendo el presen-
le y perudicando a t futuro, Lo
mejor es pasar pagina y centrarte
en no volver a comelter los mismos
arrores. NUEVOS INICIOS.
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